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A tappe Dalla Valle d’Aosta alla Sicilia: finalissima alla Citta del gusto di Napoli

Bufala campana in tour
Per abbinarsi al buon vino

DI PIERO ROSSANO

on tutti i fidanzamenti sfo-

ciano in nozze. Il matri-

monio tra mozzarella di
bufala Dop e il buon vino si. E ad-
dirittura a tappe, lungo tutto lo
Stivale. Davanti a «testimoni» in-
teressati e spettatori incuriositi
dall’abbinamento, liniziativa e
partita ieri sera in via Arsenale a
Torino (celebrazione al Wine Bar
& Coffé TorloVini) e si conclude-
ra il 28 febbraio da Enocratia in
via Sant’Agnese a Milano. Ma il
10 marzo ¢ addirittura prevista
una finalissima tra «pretendenti»
alla Citta del gusto del Gambero
Rosso a Napoli. Nel mezzo una
serie di tappe che toccheranno
davvero tutta l'ltalia, dalla Valle
d’Aosta alla Sicilia, dalla Toscana
al Veneto al Friuli, dalla Campa-
nia — naturalmente — alla Pu-
glia, passando per la Basilicata.

E questo un altro step della di-
rezione intrapresa da qualche
anno dal management del Con-
sorzio di tutela della mozzarella
di bufala campana Dop: obietti-
vo denunciato e perseguito &
quello di presentare un'eccellen-
za qual é il latticino pili famoso
nel mondo (basti pensare che
negli Usa attualmente un chilo
arriva a costare 100 dollari) ac-
canto ad altri prodotti di grido e
brand di successo dell'agroali-
mentare italiano. La mozzarella
di bufala si sveste definitivamen-
te, insomma, dei panni di «Cene-
rentola» e partecipa di buon di-
ritto al gran ballo del gusto, ac-
compagnandosi ai pili prestigio-
si vini. «Bufala & Wine Wed-
ding» diventa in tal modo un

Distesa bianca Mozzarelle di bufala

«matrimonio d'interesse» reci-
proco perché nel frattempo, nel-
le more dell'organizzazione del
programma di eventi, i migliori
marchi hanno dovuto quasi sgo-
mitatare per accomodarsi accan-
to all'ambita «sposa». Solo per ci-
tare qualche vitigno con carta
d’identita meridionale, nelle tap-
pe pugliesi (al Dona Flor di via
Cognetti dopodomani sera a Ba-
ri e alla Masseria Barbera di Mi-
nervino Murge il 24 febbraio) il
matrimonio si celebrera con vini
quali I'Aleatico di Puglia Doc, il
Salice salentino, i primitivi eiro-
sati del Salento; in Campania,
dove per forza di cose il «fidanza-
mento» dura da piu tempo, la
mozzarella di bufala Dop convo-
lera a nozze non solo con i rossi
(da segnalare l'incontro con il
Pallagrello, vitigno casertano da
una decina d’anni al centro di
numerosi progetti di recupero di
una tradizione che risale ai Bor-
bone) ma anche con bianchi

quali il pregiatissimo e quasi del
tutto scomparso Asprinio (pri-
mo appuntamento mercoledi se-
ra presso Le Colonne di viale
Dohuet a Caserta, quindi giove-
di a La Pergola di via Magna Gre-
cia a Capaccio, infine il 25 a La
Cantinella di via Cuma a Napo-
li); in Basilicata (I'appuntamen-
to c'e stato ieri sera all'Antica
Osteria Marconi di Potenza) con
rosati, il Greco e la malvasia
bianca; e in Sicilia (dove l'inizia-
tiva si & aperta ieri, all'Oliver
Wine Bar di Palermo) per un
connubio con i preziosi vitigni
Chardonnay, Grecanico, Pinot
bianco. Alla vigilia della parten-
za delle tappe dallo stesso Con-
sorzio non si sono nascosti la cu-
riosita per la riuscita dell'iniziati-
va: «Confessiamo che siamo i pri-
mi ad avere interesse di conosce-
re quali saranno ivini a diventa-
re partner ideali del nostro pro-
dotto» ha infatti affermato Anto-
nio Lucisano, direttore del Con-
sorzio per la tutela della moz-
zarella di bufala Dop. In realta
l'interesse & quello di contrar-
re un «matrimonio bigamo»,
di incrociare cioé¢ quanti piu
gusti in un momento di presen-
tazione e rilancio del prodotto
alla vigilia dei mesi pit caldi,
quando tradizionalmente i
consumi aumentano. Sotto
questo profilo il Consorzio in
questi giorni ha ufficializzato
una «raccomandazione» rivol-
ta a caseifici e consumatori: la
mozzarella di bufala va immes-
sa sul mercato imbustata. Il
prodotto ne guadagna in sterili-
ta e fragranza.

& AIFRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del cliente, non riproducibile




