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Sulla tavola sapori dal mare canadese

di Valentina Capuano

a una superficie di circa

9.984.140 chilometri qua-
drati ed & lambito da ben tre
oceani: con questa sconfinata
estensione territoriale (il solo
Québec con i suoi 1.542.056 km
quadrati & quasi pari a ben cin-
que volte la superficie dell'Ttalia),
il Canada, popolato da poco piu
di 30 milioni di abitanti, dispone
di un serbatoio inesauribile di ri-
sorse ittiche, importate in cospi-
cua quantita in Italia, e che, gra-
zie all'iniziativa promossa dalla
Citta del Gusto ha avuto nei gior-
ni scorsi la giusta visibilita, tra gli
addetti ai lavori, come grossisti
alimentari e ristoratori, che han-
no avuto modo di apprezzare |'ec-
cellenza della produzione ittica
canadese.
«Un'iniziativa vincente e del tut-
to inedita - ha spiegato il dottor
Marco Valicenti, consulente agri-
colo dell'ambasciata canadese -
ideata durante una fiera ittica
svoltasi lo scorso anno a Rimini,
circostanza durante la quale fu
possibile constatare un conside-
revole riscontro in Italia del pro-
dotto ittico canadese. Ma fu solo
dopo l'incontro dei produttori ca-
nadesi con |'ambasciata italiana
che & stata pianificata questa im-
portante open house itinerante in
Italia, che prevede, oltre la tappa
partenopea,due prossimi allesti-
menti a Roma e poi a Rimini».
«La fiera, allestita al fine di favo-
rire l'incontro tra i fornitori cana-
desi e ristoratori e commercianti
italiani, ha spiegato la dottores-
sa Serena Maggiulli, organizza-
trice dell'evento, prelude ad altre
edificanti iniziative volte ad in-

tensificare la partnership Italia-
Canada, come l'ideazione di
scuole gastronomiche, laborato-
ri e stage sperimentali di cucinan.
«E inoltre motivo di orgoglio - ha
aggiunto l'ideatrice di Citta del
Gusto - che Napoli, la location
dell'evento sia stata scelta
espressamente dal governo Ca-
nadese e dalla rispettiva amba-
sciata quale vetrina internazio-
nale per divulgare le eccellenze
del prodotto ittico canadesen. La
Campania, e quindi Napoli, in
quanto polo nevralgico di scam-
bi commerciali, torna ad essere
protagonista della gastronomia in
questo felice gemellaggio tral'ita-
lia ed il Canada, presente que-
st'ultimo negli stand di citta del
gusto con ben sei aziende prove-
nienti dal Quebec.
«Un'iniziativa - ha spiegato Se-
rena Maggiulli - che prelude ad
un successivo evento che avra
luogo il prossimo autunno e che
sara, stavolta, aperto al pubblico
e finalizzato alla divulgazione del
pescato canadese. In tale circo-
stanza, inoltre, si creeranno au-
tentiche sinergie tra la cucina ca-
nadese e quella italiana grazie
agli stage di cucina destinati a
professionisti del settore e non.
Se quindi il comune denomina-
tore tra le due culture & 'attitu-
dine al consumo del pesce, le mo-
dalita di preparazione sono dif-
formi. In ogni caso in Canada co-
me in Italia, I'aragosta costitui-
sce, in quanto regina della tavo-
la, il top della produzione ittica, e
pertanto & stata presentata, nei
giorni scorsi, negli stand esposi-
tivi, in tutte le sue innumerevoli
tipolgie, accostata talvolta ad in-
soliti contorni.

Sei le aziende presenti: Crusta-

ces de Malbaie inc; Dégust mer
inc.; Leliévre, leligévre et Lemoi-
gnan, Les Producteurs pécheurs
du sud de la Gaspésie; Poisson
salé Gaspesien Inc.; Regroup-
ment of professional fishermen of
the southern gaspe coast: tutte
provenienti dalla penisola Gaspe,
che si trova a circa 600 km ad est
di Montreal, dove sono concen-
trati piccoli villaggi di pescatori
legati alla tradizione e che offro-
no una formidabile degustazione
di prodotti di mare.

Se l'aragosta @ il prodotto di pun-
ta, innumerevoli sono i prodotti
canadesi esportati, come il sal-
mone, le sardine, il baccala, altri
tipi di crostacei, lo sciroppo
d'acero, la carne suina, cerali di
altissima qualita, liquori e vini ti-
pici, come il rye o whisky cana-
dese di segale o l'ice wine, vino
dolce che richiede una particola-
re preparazione a bassissime
temperature.

«Vastissima & la produzione del
comparto alimentare del Canada,
che confermatosi primo esporta-
tore al mondo di aragoste e gran-
chi, ha tra i suoi partner com-
merciali I'Italia - spiega Marco
Valicenti - Nel solo 2009 la stima
del prodotto canadese importato
in Italia & di ben 450 milioni di
dollari», che sembrano confer-
mare guesto trend: un proficuo
scambio tra materie prime ec-
cellenti e la tradizione culturale
ed enogastronica italiana, la cui
validita trova conferma nella dif-
fusa presenza, in Canada e nel
mondo, di ristoranti tipici italiani,
e che promette ulteriori e vincenti
sinerqie.
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