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k& Juomo & cid che man-

gia”. Non & una provo-
cazione né una boutade, ma una
delle prime espressioni colte sul-
la valenza socio-antropologica del
cibo. Autore ne e il filosofo tede-
sco Ludwig Feuerbach. Parten-
do da questo presupposto non
sorprende che un’universita isti-
tuisca il master in “Comunica-
zione e giornalismo enogastro-
nomico”. E il caso dell’ Universita
degli Studi Suor Orsola Beninca-
sa di Napoli, la prima edizione &
lanciata. Il master nasce dalla si-
nergia tra la Scuola di Giornali-
smo del Suor Orsola e il Gambe-
ro Rosso, il network del cibo e del
vino piu autorevole in Italia. Si av-
vale di un comitato scientifico
composto da Marino Niola, gior-
nalista ed antropologo dell'ali-
mentazione, Paolo Cuccia, presi-
dente del Gambero Rosso, e Na-
tascia Villani, coordinatore di-
dattico. La nuova iniziativa pre-
vede una vera e propria alfabe-
tizzazione al gusto: per un anno,
gli iscritti apprenderanno le tec-
niche base del giornalismo e del-
la comunicazione nonché gli
aspetti specifici del settore Food.
Pasta, pane, caffe, té e infusi, olio,
formaggi, salumi, carne, pesce,
verdure, dolci e cioccolato, birra
e distillati, il percorso si snoda tra
storia, cultura del cibo e pratica
sensoriale. I partecipanti, guida-
ti dagli esperti del Gambero Ros-
S0, saranno alle prese con le tec-

niche di degustazione
di vini e cibo. L'ob-
biettivo e riconoscere
la qualita. I corso
coinvolge le aziende
attive nel campo della
ristorazione, dove gli
studenti avranno un
approccio diretto con
il mondo dell'enoga-
stronomia. Dalle visite

petenze giornalistiche quelle del
settore enogastronomico. Fiore
all’'occhiello & lo stage conclusi-
vo presso Gambero Rosso.

Un occhio e puntato

alle tipicita territoria-

li: la valorizzazione

del patrimonio ali-

mentare locale nel-

I'epoca di Mc Donal-

d’s, simbolo per an-

tonomasia dell’omo-

logazione alimentare,

sembra importante.

L'alimentazione, piu
che essere il mero mezzo di nu-
trimento del corpo, € veicolo di
identita e cultura. Permea le no-
stre vite in ogni momento. Oggi
che i nostri cibi dall'aspetto per-
fetto ed un sapore di morte sono
costruiti in laboratorio, una edu-
cazione e una comunicazione del
gusto sirendono necessarie. (in-
fo www.unisob.na.it.)

Comunicare il gusto per la buona tavola

guidate in azienda ai corsi di de-
gustazione, dalle esercitazioni di
scrittura creativa alla realizzazio-
ne di prodotti multimediali, il ma-
ster mira a creare una figura pro-
fessionale che unisca alle com-

ritaglio stampa ad uso esclusivo del cliente, non riproducibile



